
2010-2015年中国果汁市场

专项调研及投资前景预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       中国水果资源丰富，其中，苹果产量是世界第一，柑桔产量世界第三，梨、桃等产量居世

界前列。近年来，中国果汁饮料市场呈高速发展态势，果汁市场的迅速崛起与消费者的健康

意识增强密不可分，果汁饮料，尤其是纯果汁里富含身体必需的维生素和微量元素，也因此

，健康美味成为果汁吸引消费者的主因。

       中国产业信息网发布的《2010-2015年中国果汁市场专项调研及投资前景预测报告》共十三

章。首先介绍了中国果汁行业的概念，接着分析了中国果汁行业发展环境，然后对中国果汁

行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国果汁行业面临的机遇及发展前景。您若

想对中国果汁行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 果汁相关概述

第一节 果汁的概念与分类

一、 果汁的定义

二、 果汁的分类

第二节 果汁生产技术分析

一、 果汁的生产工艺简介

二、 功能果汁的加工技术

三、 果汁生产应注意的问题

第二章 2009-2010年中国果汁行业发展环境分析

第一节 2009-2010年中国经济环境分析

一、 宏观经济

二、 工业经济形势

三、 固定资产投资

第二节 2009-2010年中国果汁行业发展政策环境分析

一、 行业政策影响分析

二、 相关行业标准分析

第三节 2009-2010年中国果汁行业发展社会环境分析



一、 居民消费水平分析

二、 工业发展形势分析

第三章 中国果汁行业发展分析

第一节 果汁行业发展总体概况

一、 中国果汁行业发展回顾

二、 中国果汁饮料行业发展状况分析

三、 中国果汁饮料行业的特点

四、 中国果汁产业回击质量门

第二节 中国果汁企业发展与策略分析

一、 解析传统果汁企业增长领域的选择

二、 果汁企业反倾销问题与对策分析

三、 果汁企业进入餐饮渠道的策略分析

第三节 果汁行业面临的问题与对策

一、 制约果汁饮料行业发展的瓶颈

二、 影响中国果汁出口的若干因素

三、 加速发展果汁加工业的主要措施

第四章 中国果汁生产现状分析 

第一节 果汁行业总体规模 

第二节 果汁行业产能概况 

一、 2006-2010年产能分析 

二、 2010-2015年产能预测 

第三节 果汁市场容量概况 

一、 2006-2010年市场容量分析 

二、 产能配置与产能利用率调查 

三、 2010-2015年市场容量预测 

第四节 果汁行业的生命周期分析 

第五节 果汁行业供需情况

第五章 国内果汁产品价格走势及影响因素分析

第一节 国内产品2006-2009年价格回顾



第二节 国内产品当前市场价格及评述

第三节 国内产品价格影响因素分析

第四节 2010-2015年国内产品未来价格走势预测 

第六章 2006-2009年中国果汁行业总体发展状况

第一节 中国果汁行业规模情况分析

一、 行业单位规模情况分析

二、 行业人员规模状况分析

三、 行业资产规模状况分析

四、 行业市场规模状况分析

五、 行业敏感性分析

第二节 中国果汁行业产销情况分析

一、 行业生产情况分析

二、 行业销售情况分析

三、 行业产销情况分析

第三节 中国果汁行业财务能力分析

一、 行业盈利能力分析与预测

二、 行业偿债能力分析与预测

三、 行业营运能力分析与预测

四、 行业发展能力分析与预测

第七章 果汁行业市场竞争策略分析 

第一节 行业竞争结构分析 

一、 现有企业间竞争 

二、 潜在进入者分析 

三、 替代品威胁分析 

四、 供应商议价能力 

五、 客户议价能力 

第二节 果汁市场竞争策略分析 

一、 果汁市场增长潜力分析 

二、 果汁产品竞争策略分析 

三、 典型企业产品竞争策略分析 



第三节 果汁企业竞争策略分析 

一、 2010-2015年我国果汁市场竞争趋势 

二、 2010-2015年果汁行业竞争格局展望 

三、 2010-2015年果汁行业竞争策略分析

第八章 果汁行业投资与发展前景分析 

第一节 2010年果汁行业投资情况分析 

一、 2010年总体投资结构 

二、 2010年投资规模情况 

三、 2010年投资增速情况 

四、 2010年分地区投资分析 

第二节 果汁行业投资机会分析 

一、 果汁投资项目分析 

二、 可以投资的果汁模式 

三、 2010年果汁投资机会 

四、 2010年果汁投资新方向 

第三节 果汁行业发展前景分析 

第九章 2010-2015年中国果汁行业发展前景预测分析

第一节 2010-2015年中国果汁行业发展预测分析

一、 未来果汁行业发展分析

二、 未来果汁行业技术开发方向

三、 总体行业&ldquo;十二五&rdquo;整体规划及预测

第二节 2010-2015年中国果汁行业市场前景分析

第十章 2010-2015年果汁行业发展趋势及投资风险分析 

第一节 果汁行业存在的问题 

第二节 果汁行业未来发展预测分析 

一、 中国果汁行业发展方向分析 

二、 2010-2015年中国果汁行业发展规模 

三、 2010-2015年中国果汁行业发展趋势预测 

第三节 2010-2015年中国果汁行业投资风险分析 



一、 市场竞争风险 

二、 原材料压力风险分析 

三、 技术风险分析 

四、 政策和体制风险 

五、 外资进入现状及对未来市场的威胁

第十一章 果汁行业重点企业分析 

第一节 烟台北方安德利果汁股份有限公司

一、 企业基本概况

二、 2006-2010年企业经营与财务状况分析

三、 2009-2010年企业竞争优势分析

四、 企业未来发展战略与规划

第二节 陕西海升果业发展股份有限公司

一、 企业基本概况

二、 2006-2010年企业经营与财务状况分析

三、 2009-2010年企业竞争优势分析

四、 企业未来发展战略与规划

第三节 陕西恒兴果汁饮料有限公司

一、 企业基本概况

二、 2006-2010年企业经营与财务状况分析

三、 2009-2010年企业竞争优势分析

四、 企业未来发展战略与规划

第四节 国投中鲁果汁股份有限公司

一、 企业基本概况

二、 2006-2010年企业经营与财务状况分析

三、 2009-2010年企业竞争优势分析

四、 企业未来发展战略与规划

第五节 山东鲁菱果汁有限公司

一、 企业基本概况

二、 2006-2010年企业经营与财务状况分析

三、 2009-2010年企业竞争优势分析

四、 企业未来发展战略与规划



第十二章 果汁行业地区销售市场分析

第一节 果汁各地区对比销售分析

一、 果汁各地区市场销售概况

二、 果汁各地区市场销售前景分析

第二节 果汁重要区域市场分析

一、 北京销售市场分析

二、 上海销售市场分析

三、 广州销售市场分析

四、 山东销售市场分析 

第十三章 果汁产品竞争力优势分析

第一节 整体产品竞争力分析

一、 整体产品竞争力评价

二、 产品竞争力评价结果分析

第二节 产品竞争力优势构建

一、 产品竞争优势评价

二、 产品竞争优势构建建议
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图表2005-2010年上半年国内生产总值

图表2005-2010年上半年居民消费价格涨跌幅度

图表2010年上半年居民消费价格比上年涨跌幅度（%）

图表2005-2010年上半年国家外汇储备

图表2005-2010年上半年财政收入

图表2005-2010年上半年全社会固定资产投资

图表2010年上半年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元）

图表2010年上半年固定资产投资新增主要生产能力
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